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Einsatz von Geodaten als Instrument nachhaltiger Unternehmensfihrung
in Vertrieb und Marketing-

Eine Analyse zur Optimierung von Aufllendienststrukturen

Stetiges weltweites Bevodlkerungswachstum, Map&Market kalkuliert Szenarien und ermittelt
steigender Konsum sowie die zunehmende  den optimalen Fahrplan.
Globalisierung fiihren dazu, dass die in unserer

Umwelt vorhandenen natiirlichen Ressourcen

irgendwann erschopft sein werden, wenn nicht

gegengesteuert bzw. nachhaltig agiert wird.

Diese Bachelorarbeit zielt darauf ab, Karten im

Sinne der CO2-Emission vertretbaren Ver-

triebstouren zu konzipieren und Optimierungs-

vorschlage fir eine nachhaltige Unterneh-

mensfiihrung abzuleiten.

Denn es werden in der Zukunft erhebliche

Probleme und Konflikte im Bereich der CO2-

Emissionen auftreten.

Die angewandten Methoden, die Auslastungs-
analyse, Auslastung Ausgleich durch Distanz Be-
rechnung, die Standortanalyse und der Touren-
planung erwiesen sich als detaillierte und zielfih-
rende Untersuchungen.

Die drei Séulen der Nachhaltigkeit

Dabei wurde mittels der Planungssoftware
Map&Market von PTV eine Geoanalyse anhand
von Beispielszenarien durchgefiihrt.

Map&Market umfasst alle Aspekte des AuRen-
dienstmanagements. Neben der Optimierung
von Vertriebsgebieten unterstiitzt Map&Mar-
ket, strategische und taktische Aufgaben. Wie
in den Beispielszenarien die Mitarbeiterauslas-

Wahrscheinlich treibt man heute schon auf eine
Klimakatastrophe zu. Der Ressourcendruck ver-
scharft sich von mehreren Seiten. Hinzu kommt,
weltweit eine Bewaltigung dieser Herausforde-
scheidungen (Tourenplanung). rungen bisher nicht als zentrale Aufgabe geach-
tet werden.
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